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wtE sEHEN stE DtE BEDEUTUNG DER F0LGENDEN K0t\4t\IUNtKAT|0NSBEREtcHE FüR DEN

UNTERNEHMENSERFOLG VON IT-FIRMEN IN DEN KOIV]MENDEN FÜNF JAHREN?

X Wird eher sinken I Gleich bleiben , ' Eher steigen X Keine Angaben

0nline-Kommunikation

lnterne Kommunikation

Employer Branding

Gorporate Publishing

Veranstaltungen

Klassische Pressearbeil
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Für Unternehmen aus der
Inf ormati on s technolo gie-
Branche ist die Online-
Kommunikation wichtigs-
ter Erfolgsgarant. Zu die-
sem Ergebnis kommr eine

Umfrage der Berliner Kom-
munikationsberatung index
unter 160 Mitarbeitern aus

IT-Unternehmen aus dem
deutschsprachigen Raum.
Demnach messen drei Vier-
te1 der Befragten der Online-
Kommunikation die höchste

Bedeutung bei. 80 Prozent
denken, dass dieser Bereich

künftig sogar noch an Bedeu-

tung zunimmt. Interne Kom-
munikation sehen 71 Pro-
zent, klassische Pressearbeit

58 Prozent der Befragten als

besonders bedeutsam an. Ein
weiteres Ergebnis der Studie:
Das klassische Marketing ist

deutlicher Verlierer. 29 Pro-
zent sind der Meinung, dass
'Werbung künftig an Bedeu-

tung einbüße.


